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introduction 02

a designer that

delves into the user’s mind

education

B.A. French, Kyunghee University

B.F.A. Visual Design, Kyunghee University

career

2021.06 - Dapada, UI/UX Designer

2020.04 - 2021.05 Dacon Inc., UI/UX Designer

2018.01 - 2022.06 Raise Uganda Now, Design Lead, Voluntary

2018.01 - 2018.09 Kyunghee University Student Council, Design Lead

projects

Dapada, mobile direct indexing service app design

Dacon Inc., AI hackathon platform web design

Career Dive, career mentoring platform web design

Jump It Now, smart jumprope app design

LG AI Hackathon poster design

NIS(국정원) HAICon 2020 poster design

MOLIT(국토교통부) Big Data Online Hackathon poster design

KT Post-COVID Data Visualisation Competition poster design

Jeju Province Big Data Competition poster design

DCAMP Korea Food Lifestyle Demo Day poster design

certificates

English. TOEIC 985

French. DELF B1

ARCOM (Army Commendation Medal)

AAM (Army Achievement Medal)

awards

Award of Excellence, Kyunghee University Graduation Exhibition

Award of Excellence, Kyunghee University Capstone Design

Certificate of Appreciation, Suwon City Signage Design Project

Honorable Mention, SeongNam Industry Promotion Design Marketing

Superiority Scholorship (2), Kyunghee University (2017, 2022)



skill sets 03

non-design experience

Interpreting Kaggle 4 Grandmaster Abhishek Thakur webinar

Pitch Boston MassChallenge 2020 Pre-Finals Pitching

Tools Jira, Confluence, Notion, Slack etc.

Web Wordpress

Figma

ProtoPie Adobe Xd Adobe InDesign

Adobe Illustrator Adobe Photoshop



Work



DACON

INC.

client

데이콘(주)

year

2020

role

Product

Designer

contribution

100%

tools

AI Hackathon Platform

https://dacon.io

05

https://dacon.io


10%

Exploratory User
to study AI modeling and explore contents

90%

Purpose-Driven User
to participate in specific competitions

Background 06

Dacon is a Korean artificial intelligence competition 

platform, and it's users were divided into two groups�

� Purpose-Driven User : access only to participate 

in specific competitions�

� Exploratory User : explore competitions and 

contents regarding their studies.



More than 90% were purpose-driven users, and only 

10% were exploratory users. However, due to 

Dacon's business structure, user's consumption of 

various contents (contests, code sharing, community) 

was directly related to the growth of the service.

We wanted to

increase the

Exploratory Users.



before (2020) after (2021~)

AS-IS

The original main screen only had the competition list 

which encouraged users to participate in competitions, 

but limited the user's search path.

TO-BE

The main screen has been re-organized to allow easier 

access to various contents and the competition list 

was changed to a card-type UI.

User Experience 07



We tried to induce users' participation by 

 when 

showing competitions in a list-type design 

and 

reducing unnecessary blank spaces

emphasizing them with thumbnails

Through GA data, we found out that 

. 

Thus, we exposed the leaderboard directly 

on the main screen.

users 

frequently checked the leaderboard

User Interface 08



Although the competition is the main service, 

educational content was placed in second 

place to  for 

users who are new to artificial intelligence

alleviate the barriers to entry

Many of the competition winners posted 

their codes and strategies on these boards. 

By bringing this out to the main page we 

were able to provide users with valuable 

resources quicker and easier.



Gamification 10

Ranking System

Design

The existing ranking system provided an inconsistent user 

experience with the website. Plus, tier names were also 

not established.



Therefore, for a more systematic service, a score metric 

was planned and an intuitive tier system was designed 

through user and staff surveys.

Before

After



PICK

& PLAY

client

Personal Project

year

2022

contribution

100%

tools

Analog Music Platform

https://artisd.studio/pnp

11

https://artisd.studio/pnp


Background 12

How young generation

owns music,

Vinyl

but problem

follows with popularity

262.4%


growth in vinyl sales in 2020 compared to 2019,

52.9% of vinyl buyers were in their 20s and 30s

This is the  

compiled by YES24, a Korean music distributor. Due to the 

trend of the Newtro(New-Retro) and COVID-19, interest in 

analog culture has increased rapidly, and it has appeared in the 

music market as well.



As of 2020,  

which shows the popularity of vinyl among the younger 

generation has soared. Data Source: YES24

Lack of


Release Info

Ambiguous


Pricing System
No Community



User Experience 13

Example (User 3 - Jang)

Process

Step 1 -

user diary for 7 to 8 days

Step 2 -

Affinity Diagram

 4 suitable applicants among 10 were selected and 

asked to write a . Asked to write 

down vinyl-related activity and what they felt during the 

process.



 Deriving service keywords after exploring user pain 

points with an 

DAY 1

DAY 2

에브리타임 괜찮은 LP 검색
왕가위 LP를 구매하려고 어떤거 
구매했는지 정보 확인

최근 왕가위 LP에 관심이 많아 검색을 조금 하고 있는데, 가격이 
천차만별이라 어디서 사야할지 고민이 많음.

당근마켓 왕가위 LP 검색 중고 시세 가격 확인용 생각보다 왕가위 LP를 파는 사람이 많이 없음. 속상함.

김밥레코즈 괜찮은 LP 검색 좋은 제품 있는지 탐색
분류가 잘 안 되어 있고, 검색도 어려운 편. 다른 데서 알아봐야 
해서 귀찮음.

카카오톡 친구랑 LP 관련 대화 좋은 제품 있는지 탐색
친구가 LP에 관심이 있어서 가지고 싶은 제품을 맞교환하자고 
대화. 구하기 힘든 제품이 친구한테 있었음. 기분이 좋아짐.

Service Access Purpose Activity Feelings or pain points

네이버앱 LP 검색 괜찮은 LP가 있나 싶어서 검색 막상 찾아봐도 참 비슷한 것만 있다는 생각이 많이 든다.

친구 맞교환 각자 필요한 음반 교환 마이클잭슨 한정판 LP랑 맞교환 할 수 있어서 좋았음.

네이버카페 LP 구매
소매점 사장님 중 괜찮은 거 들어
왔는지 탐색

LP 검색어로 검색해봤는데 딱히 없어서 아쉬움.

Diary Study



User Experience 14

� 중고 거래 시 포장에 신경 쓰는 등 

번거로움이 없기를 희망

� 중고로 내놓아도 잘 안 팔림 � 원하는 중고 LP를 판매하는 판매

자를 찾기 어려운 경우 발생 --> 

삽니다(수집 정보 토대로 보유자

에게 ‘삽니다(제안 가격)’ 보내기�

� 판매자에게 문의하기를 희망

� 중고 거래가 천차만별, 중구난�

� 새로운 LP구매보다 중고가가 더 

비�

� 시중가보다 저렴하게 구매하는 

것 희�

� 저렴하게 파는 판매자 찾기 어려

움

� 해외 직구 희망하나, 배송비 혹은 
배송 불가 지역이라 구매의 어려
움 겪고 있�

� 관세, 배송 기간 관리의 편의성 희
망

LP를 자주, 많이 구경하는 것을 즐�
� 표지, 컬러 엘피판 구�
� 새로 입고된/새로운 LP 구�
� 끌리는 LP 찾기를 희망

� 유사한 취향, 나이대를 가진 커뮤
니티에 소속되어 정보, LP 교환 
등을 하며 유익함을 느낌

� 인기 있거나 한정판인 LP 입고, 
재입고 알림 희망

� (중고/신규) 앨범 정보(크레딧, 버
전, 발매년도, 레이블, 포맷 등) 얻
기를 희�

� (중고/신규) 어떤 음악인지 들어
보고 싶�

� (신규) 한정 수량, 사이트별 배분
량 정보 얻기를 희�

� (중고) 중고 LP 품질 정보 얻기를 
희망

(유저2/당근마켓&번개장터/중고 LP 

판매)

번개장터는 LP를 중고로 팔려면 구매

자가 안전하게 받을 수 있도록 포장을 

신경써야 해서 귀찮은데, 당근마켓은 

동네에서 대면 거래를 해서 포장에 신

경을 많이 쓰지 않아도 돼서 좋다. 그

래서 이왕이면 내가 중고로 판매 중인 

LP가 당근마켓에서 팔렸으면 좋겠

다.


(유저2/당근마켓&번개장터/중고 LP 

판매)

LP는 살 때는 좋은데 막상 사놓고는 

잘 듣지 않아 중고로 팔게 되는 경우

가 많은 것 같다. 그런데 잘 안 팔려서 

속상하다. 다음에 LP를 구매할 때는 

여러 번 생각해보고 사야겠다.


(유저1/트위터/lp 구경)

국내 엘피보다는 해외 가수들의 노래

를 즐겨듣고, 해외 가수의 엘피를 주

로 모으는 편이라 ‘락탐라 장터 lp’ 키

워드를 자주 검색하는 편이다.

(유저1/Mondo/Lp 구매 정보 탐색)

외국은 같은 앨범이더라도 레코드샵

마다 발매하는 버전이 다르거나 (ex. 

target 버전, walmart 버전) 

mondo처럼 특정 레코드샵에서만 판

매하는 lp가 있어서 lp를 수집할 맛이 

나서 즐겁다. 우리나라도 다양한 버전

의 lp가 나오면 좋을 것 같다. 이마트 

버전이나 홈플러스 버전처럼 말이다..

(유저1/트위터/lp 구경)

게다가 이렇게 트위터에서 중고 엘피

를 구매하는 경우, 시중의 국내 레코

드샵 또는 해외 직구로 구매하는 경우

보다 더 저렴하게 구할 수 있는 경우

도 많아서 시기만 잘만 맞으면 구하고 

싶은 물건을 좋은 가격에 구할 수 있

다.

(유저1/트위터/lp 구경)

굳이 살 게 없어도 구경하다 보면 사

고 싶어지는 엘피가 있기도 하고, 엘

피 표지랑 컬러 엘피 판을 구경하는 

재미도 있어서 그냥 구경만 하기에도 

즐겁다.

(유저1/김밥레코즈2/예약 구매한 LP 

발송일 확인, 새로 입고된 LP 구경)

예약 구매한 LP가 언제 발송되는지만 

보려다, 홈페이지를 들어간 김에 새로 

입고된 LP를 구경했다.

(유저2/네이버 블로그(엔틱포유)/중

고 LP 구경)

이 블로그에서는 LP를 월화목금에 

20-30장 정도 올려주는데, 이렇게 

거의 매일 올라오는 음반들을 확인하

는 재미가 있다. 노출이 많으니 LP애

호가들에게 좋은 마케팅 전략이라고 

생각한다.

(유저3/Lp 검색/네이버앱)

막상 찾아봐도 참 비슷한 것만 있다는 

생각이 많이 든다.


(유저3/카카오톡/친구랑 LP 관련 대

화)

친구가 LP에 관심이 있어서 가지고 

싶은 제품 맞교환하자고  대화, 구하

기 힘든 제품이 친구한테 있었음, 기

분이 좋아짐

(유저1/다음카페 내 바이닐 달글/lp 

발매 정보 습득)

같은 취미를 공유하는 비슷한 나이대

의 사람들과 모여 있으니 정보 교환도 

쉽고, 혼자서는 다 알 수 없는 정보들

도 얻을 수 있어서 유익하고 좋다.

(유저3/카카오톡/친구랑 lp판 이야

기)

사진같은 거 전송이 안되는 최악의 날

이라 lp판 공유는 거의 못함. 그냥 어

떤 게 괜찮다더라 정도만 이야기 나

눔


(유저3/친구/맞교환)

마이클잭슨 한정판 LP랑 맞교환

(유저2/레코드스톡 네이버 스마트스

토어/LP 구매)

레코드스톡은 대중에게 인기가 많은 

음반들을 비교적 많이 취급해서 더 많

이 찾게 된다. 다만 특정 음반 재입고 

알림 기능이 없어서 아쉽다. 기능이 

추가되었으면 좋겠다.

(유저3/Yes24/예약판매하기 위해

서)

5주년 기념 lp라 나중에 구하기도 힘

들 것 같아서 무조건 예약했음.. 하마

터면 정보 놓칠 뻔 해서 큰일날 뻔..


(유저3/카카오톡/친구한테 정보공

유)

친구도 처음 알았는지 너무 좋아했

음..lp 관심 많은데 정보가 너무 많아

서 둘 다 놓칠 뻔 했다고 속상해함


(유저4/번개장터/품절된 LP 구매)

인기 양호반들은 너무 빨리 품절되는 

경우가 많아 애가탄다. 알라딘과 같은 

대기업 홈페이지에 있는 특정 음반 재

입고 알림과 같은 기능은 어느 사이트

나 있었으면 좋겠다.

(유저2/Discogs(앱)/중고 LP 시세 

확인)

앨범의 정보(크레딧, 버젼) 수집에도 

유용했다. 다만 음반의 가격이 달러

($)와 유로(£)로 표기되어 있어 즉각

적으로 금액이 원화로 얼마인지 파악

되지 않는 부분은 불편했다.

(유저2/서울바이닐 네이버 스마트스

토어/LP 구경)

네이버에서 최저가로 나와있는 서울 

바이닐에 접속해보았다. 트랙리스트

를 제외한 기본적인 LP의 정보(발매

년도, 레이블, 포맷, 크레딧 등)이 전

혀 나와있지 않아서 구매를 망설이게 

되고 답답했다.

(유저2/네이버 블로그(엔틱포유)/중

고 LP 구경)

중고 LP의 급 중에서 NM급은 구매

하기 망설임이 없지만, 음질을 중요하

게 생각했을 때 애매한게 EX급 이하

들이라고 생각한다. 판매자마다 등급 

기준이 매우 상이하기 때문에 좋은 오

디오시스템을 갖춘 곳에서(정말 힘들

겠지만ㅠㅠ) 녹음하여 고객들이 영상 

너머라도 불안정한 부분을 청음할 수 

있는 기회가 있었으면 좋겠다. 아니면 

최소한, 흠집이 있는 부분을 잘 촬영

해서 올려주기라도 하면 LP상태를 파

악하기에 더 수월할 거 같다.

(유저2/레코드스톡 네이버 스마트스

토어/LP 구매)

LP의 값이 너무 비싸서 화가 났다.

(유저3/중고나라/한정판 가격대 확

인)

한정판 가격대 알아보고 타사이트랑 

가격대 비교하고 판매완료가가 대충 

어느정도인지 알아봐야 하는데 너무 

중구난방임

(유저3/에브리타임/괜찮은 LP 검색)

최근 왕가위 LP판에 관심이 많아 검

색을 조금 하고 있는데, 가격이 천차

만별이라 어디서 사야할지 고민이 많

음

(유저3/중고나라/한정판 가격대 확

인)

한정판 가격대 알아보고 타사이트랑 

가격대 비교하고 판매완료가가 대충 

어느정도인지 알아봐야 하는데 너무 

중구난방임

(유저3/당근마켓/왕가위 LP검색)

생각보다 왕가위 LP를 파는 사람이 

많이 없음, 속상함

(유저1/트위터/lp 구경)

사실 엘피를 모으는 사람들 중 턴테이

블이 있는 사람들이 별로 없는 것 같

아서, 중고 엘피를 구매할 때 턴테이

블 청음을 하지 않은 거의 새 것 같은 

컨디션의 엘피를 구할 수 있어서 중고 

거래도 엘피 수집에 꽤 괜찮은 방법인 

것 같다.

(유저3/네이버앱/lp검색)

아델 lp판 개봉된 게 괜찮아보여서 구

매를 할까말까 고민이 되었음

(유저4/메루카리/중고 LP 구매)

일본의 중고나라 같은 곳으로 직접 판

매자에게 문의할 수 있는 것이 좋다.


Needs

Insights

Diary

중고반 판매 절차의 

간편성
중고 LP 구매자-판매자 미스 매칭 구매시 비용 최소화 새로운 LP 탐색/구경의 즐거움 LP 앨범 정보 및 구매 관련 정보 접근성 낮음

User Behavior

Analysis 

‘Searching Information’ had the most dispersed list of 

services, and within the category, ‘Release/Stock’ was the 

most common.



Interviewers enjoyed viewing and exploring new or good 

vinyls that they did not own, and tended to actively 

exchange information, buy and sell vinyl or even exchange 

vinyls with people with similar tastes.

As expected, there wasn’t any 
main service in any of the 
vinyl-related online activities.

Kang

Lim

Jang

Jung

Vinyl Purchase

김밥레코즈(웹사이트)

Mondo(웹사이트)

레코드스톡(스마트스토어)

도넛레코즈(웹사이트)

두근두근오디오(네이버 카페)

김밥레코즈(매장)

LP플러스(웹사이트)

DIRTY HIT(웹사이트)

Buy/Search Second-hand

당근마켓(앱)

번개장터(앱)

Discogs(앱)

엔틱포유(네이버 블로그)

hoho 아저씨(네이버 블로그)

당근마켓(앱)

중고나라(앱, 네이버 카페)

카카오톡(앱)

메루카리(웹사이트)

중고나라(앱, 네이버 카페)

번개장터(앱)

트위터(앱)

Searching Info
Release/Stock Album Price

바이닐 달글(다음 카페)

Discogs(앱)

재즈기자(유튜브)

서울바이닐(스마트스토어)

에브리타임(앱)

김밥레코즈(웹사이트)

두근두근오디오(네이버 카페)

당근마켓(앱)

카세트/워크맨 사랑하는 모임(네이버 카페)

중고나라(앱, 네이버 카페)

신촌역 레코드 가게(매장)

네이버(앱)

김밥레코즈(웹사이트)

도프레코즈(웹사이트)

인스타그램(앱)

Community

트위터(앱)

-

카카오톡(앱)

카세트/워크맨사랑하는 모임(네이버 카페)

트위터(앱)
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User Needs

& Solutions

Pain Point

difficulties in getting release info buyer-seller mismatch ambiguous pricing system

Core Value

simplicity of second-hand sales pleasure of exploring new vinyls minimize purchasing costs

Solution

second-hand market release calendar vinyl contents feed vinyl community
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Design System for

a Consistent UX



Wireframe 17

Component-based

Wireframing

considering dev-process and modifications
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Main Contents Contents Community Board Post Editor

Contents Feed Community
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Market Place
Album information


Price history


Version suggestions


Buy-Sell


Offer bid


Purchase
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CHECK OUT 
MORE

@artisd.stuido

https://artisd.studio/pnp


Career Dive

client

Career Dive

year

2022

contribution

100%

tools

1-on-1 Career Mentoring Service

https://careerdive.co.kr

21
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Utilizing

F Pattern
Since the service is in its infancy, there weren’t enough content 

to provide to users. Instead of using a dashboard format, a 

search box and catchphrase were placed at the top left of the 

main screen to catch the attention of site visitors and increase 

the conversion rate.
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직무 직무를 선택하세요 회사 회사명을 입력하세요 태그 태그를 입력하세요

EY

Business Consulting

Ram

현직자 · 1~3 Years

Louis Vuitton Korea

CA

Ellie

현직자 · 1~3 Years

Samsung Electronics

International Sales

George

현직자 · 1~3 Years

Naver

Data Analyst

Jennie

현직자 · +3 Years

In-Depth

Interview

Search Bar

Mentor Card

After in-depth interview with 10 job seekers, we learned that 

job titles and companies are prioritized when searching for a 

job. Therefore, the search window was arranged according to 

the order considered by the actual job seekers.

Based on the survey result that job information is searched 

first, company information was applied at the top of the search 

result screen to make it easy to distinguish. In addition, though 

the meeting is held online, to give better affordance, business 

card styled design was adopted.

*Job *Company *Tags
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Design

System



User Interface 25

상담 정보

상담 유형

최대 3개 선택 가능해요

커리어 상담 전형 준비

상담 내용

직무 이야기 업계 이야기 진로 상담 필요 역량

기술 스텍 내 역량 진단 이직 준비 사내 문화

면접 팁

이력서 사전 검토

현직자가 자료를 검토하면 더 효율적이고 깊은 대화를 나눌 수 있어요!

희망 비희망

일정

11월 16일 오전 11:00 ~ 오전 11:20

내용

커리어 상담


직무 이야기, 업계 이야기, 진로 상담

결제 금액

20분, 커리어 상담, 이력서 사전 검토

상담 가능 일정

2022년 11월

일 월 화 수 목 금 토

1 2 3 4 5

6 7 8 9 10 11 12

13 14 15 16 17 18 19

20 21 22 23 24 25 26

27 28 29 30

상담 시간

20분 40분

오전

11:00 11:30

오후

12:00 12:30 1:00 1:00 1:30 2:00

2:30 3:00 3:30 4:00 4:30 5:00

5:30 6:00

상담 진행 시간

오전 11:00 ~ 오전 11:20

2022년 1월 9일(목) 오전 9:00 ~ 오전 9:20

전형 준비 이력서 검토 자소서 첨삭

요청서

� 사내 규정상 공개가 어려운 정보를 요청할 수 없습니다�

� 선택하신 희망 상담 내용 이외의 정보(섭외, 광고 등)를 요청할 수 없습니다.

희망 상담 내용을 작성해 주세요. 프로필 소개 또한 함께 전달됩니다.



첨부 파일 업로드 (최대 2개)

� 이력서 및 포트폴리오를 업로드해 주세요.

신청 완료

내 신청 내역

전체 상담 예정 예약 대기 예약 실패 상담 완료

삼성전자
해외영업 · 제니

23.02.16(목) 오후 12:30

카카오엔터테인먼트
커머스사업팀 · 마르디

23.02.16(목) 오후 5:30

네이버파이낸셜
백엔드개발자 · ilovefront

23.02.16(목) 오후 6:00

비바리퍼블리카
그로스마케터 · 아뇨뚱인데요

23.02.16(목) 오전 10:00

쿠팡
QA엔지니어 · approved

23.02.16(목) 오전 11:00

우아한형제들
프로모션 마케터 · 배달의형제들

23.02.16(목) 오후 2:00

신세계인터내셔날
온라인MD · 마카로니치즈

23.02.16(목) 오후 8:00

SK 하이닉스
PKG 개발 · 킹도체

23.02.16(목) 오후 12:00

CJ제일제당
바이오 엔지니어 · 김탁구

23.02.16(목) 오후 12:30

다가오는 일정

22.01.18. (목)

오후 12:30

다슬기 멘토

커리어다이브
상담 입장

22.01.18. (목)

오후 12:30

다슬기 멘토

꾸다
상담 입장
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Prototype
Check out

https://artisd.studio/careerdive-app


黃鶴CASUAL

client

황학캐주얼

year

2022

contribution

100%

tools

Hwanghak-based Workwear Brand

https://hhcasual.store

27

https://hhcasual.store


黃鶴CASUAL

Embodying the


of crafters

experimental 
spirit


Through Hwanghak CASUAL, we wanted to 

revitalize the once crowded crafter district of 

Hwanghak-dong, Seoul. Under two core value, 

dismantle and reassemble, we came up with a 

work wear that has detachable pockets and 

decorations, and could be reassembled when 

needed. Just like what we thought of the area, 

Hwanghak-dong.



黃鶴CASUAL

Made 100%

Responsive

We wanted to show our core values, not only 

through our clothes, but also with our website and 

lookbooks. The website was built with an 

experimental layout, dismantled and reassembled 

in some way. Though the brand started out as a 

small project, we were able to gain attention from 

local-branding experts, and was showcased as a 

successful example of local revitalization.

DismantledTypical

Layout

Reassembled



黃鶴CASUAL



App StoreWebsite

other works 31

https://dapada.co.kr
https://apps.apple.com/kr/app/jump-it-now/id1570565966


phone
010.2392.2429

e-mail
birdrck@gmail.com

website
https://artisd.studio

Mercedes-Benz Korea

UI/UX Designer for MBUX Infotainment Systems

mailto:birdrck@gmail.com
https://artisd.studio
tel:+821023922429
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